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Las presentes directrices estan disefiadas para ofrecer orientacién e informacion al publico general para el uso
de las Marcas Oficiales de la FIFA en relacion con la Copa Mundial de la FIFA Rusia 2018™ (en lo sucesivo,
denominada «el evento») y la Copa FIFA Confederaciones™ Rusia 2017.

Rogamos tengan en cuenta que las presentes directrices no constituyen una licencia o documento legal y no
confirman si alguna actividad infringe o no cualquier derecho en relacion con la Copa Mundial de la FIFA Rusia
2018™. Lamentablemente, la FIFA no puede proporcionar consejos individuales sobre el uso potencial de sus
Marcas Oficiales. Es responsabilidad de cada persona solicitar asesoramiento legal por su cuenta.
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1-INTRODUCCION

FIFA

La Fédération Internationale de Football Association («la FIFA») es el organismo regulador mundial de las
asociaciones de futbol. La FIFA es propietaria de todos los derechos relativos a la Copa Mundial de la FIFA Rusia
2018™ («el Evento »), entre los que se incluyen todos los derechos de difusion en medios de comunicacion,
comercializacion, licencias y venta de entradas.

La FIFA ha designado a la Asociacién Rusa de Futbol, una de sus asociaciones miembros, como encargada para
la organizacion y preparacion del evento y, para tal fin, la Asociacién Rusa de Futbol ha creado el Comité
Organizador Local («el COL»).

La Copa Mundial de la FIFA™

La Copa Mundial de la FIFA™ es el mayor evento mundial de un Unico deporte y una de las competiciones
deportivas mundiales mas vistas; suscita gran interés entre los aficionados al deporte, al igual que en el mundo
empresarial. Muchas entidades, organizaciones, empresas y organizaciones sin &nimo de lucro tendran interés
en participar en la préxima edicidn, que se celebrara en Rusia del 14 de junio al 15 de julio de 2018.

Debido al enorme coste que supone celebrar un evento de tal envergadura, la FIFA no seria capaz de organizar
el torneo sin el apoyo significativo de sus patrocinadores, derechos de difusion y otros licenciatarios del pais
anfitribn y sus sedes, asi como del COL. Todas estas partes interesadas realizan contribuciones econémicas de
vital importancia para garantizar la celebracién de este evento.
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2-APOYODELOS TITULARES DE LOS DERECHOS DE LA FIFA

Todos los Titulares de los Derechos de la FIFA, los cuales se definen en apartado 4 a continuacion, realizan
contribuciones econémicas vitales para garantizar que se pueda celebrar el Evento. A cambio de su apoyo, se
concede a los Titulares de los Derechos de la FIFA un derecho exclusivo de uso de las Marcas Oficiales de la
FIFA, que comprende, entre otras, las descritas mas adelante en el apartado 6 con fines promaocionales y
publicitarios; por tanto, gozan del beneficio de asociarse al Evento.
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3 — IMPORTANCIA DE LA PROTECCION DE LA MARCA DEL
EVENTO

Sin el apoyo significativo de los Titulares de los Derechos de la FIFA, la FIFA no podria organizar el Evento. Los
Titulares de los Derechos de la FIFA solamente invierten en la Copa Mundial de la FIFA Rusia 2018™ si se les
garantiza la exclusividad en cuanto al uso de las Marcas Oficiales. Sin esta exclusividad, es decir, si la marca
del Evento no estuviera protegida y cualquier persona pudiera hacer uso de las Marcas Oficiales y, por
consiguiente, crear una asociacion con el Evento sin coste alguno, convertirse en Titular de los Derechos seria
menos atractivo, puesto que los derechos adquiridos se verian significativamente atenuados. Esto haria mas
dificil el nombramiento de los Titulares de los Derechos por parte de la FIFA y, a su vez, podria ser que la FIFA
no fuese capaz de garantizar la financiacion necesaria para la Copa Mundial de la FIFA Rusia 2018™ con tales
ingresos.

Por tanto, la proteccion de los derechos comerciales es fundamental para la celebracion de la Copa Mundial de
la FIFA Rusia 2018™ y la FIFA ruega a las entidades no afiliadas que respeten la propiedad intelectual de la
FIFA y que lleven a cabo sus actividades sin establecer asociaciones comerciales con la Copa Mundial de la
FIFA Rusia 2018™.



><

6’°

VE

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018

4 - TITULARES DE LOS DERECHOS DE LA FIFA

La FIFA concede determinados derechos relacionados con el Evento a distintas entidades de multiples sectores.
Dichas entidades participan en programas de marketing, derechos de difusion y paquetes de hospitalidad y se
les conceden derechos publicitarios y promocionales asociados a la FIFA y/o al Evento («los Titulares de los
Derechos»). La FIFA ha desighado a los siguientes Titulares de los Derechos:

AFILIADOS COMERCIALES

Los afiliados comerciales comprenden un paquete de patrocinio de tres categorias que se divide concretamente
en socios de la FIFA, patrocinadores de la Copa Mundial de la FIFA y promotores continentales.

1.

Socios de la FIFA

Los Socios de la FIFA son de seis a ocho empresas a las que la FIFA ha concedido o concedera el
paquete mas amplio de derechos globales de publicidad, promocién y comercializacion en relacién con la
FIFA y competiciones de la FIFA, incluido el Evento. Las siguientes empresas son actualmente Socios
de la FIFA:

| e ACTEENQINGNIE VISA 4

Patrocinadores de la Copa Mundial de la FIFA

Los Patrocinadores de la Copa Mundial de la FIFA son de seis a ocho empresas a las que la FIFA ha
concedido o concedera el segundo paquete mas amplio de derechos globales de publicidad, promocién
y comercializacion en relacion con el Evento y la Copa FIFA Confederaciones™ Rusia 2017. Las
siguientes empresas son actualmente Patrocinadores de la Copa Mundial de la FIFA:

(o) CE2 €W GO

Promotores continentales

Los Promotores continentales son un total de hasta 20 empresas, con un maximo de cuatro empresas por
region, a las que la FIFA concedera un paquete de derechos de publicidad, promocién y comercializacion
en relacion con el Evento para su territorio especifico.

Las cinco regiones predefinidas son Europa, Norteamérica y Centroamérica, Sudamérica, Africa y Oriente
Medio y Asia.
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La siguiente empresa es actualmente uno de los Promotores continentales de la FIFA:

A aifaBank

LICENCIATARIOS DE LOS DERECHOS DE DIFUSION EN MEDIO S DE COMUNICACION

Se trata de entidades a las que se les han concedido determinados derechos de difusion en medios de
comunicacion para el Evento en un territorio o territorios en particular. Entre estos derechos de difusion en
medios de comunicacion se incluyen los siguientes:

. derechos de television;

. derechos de radio;

. derechos de banda ancha;

. derechos de transmisién por IPTV; y
. derechos de transmision movil.

LICENCIATARIOS CON MARCA/SIN MARCA

Las entidades a las que la FIFA ha concedido o concedera el derecho a fabricar y vender Productos Oficiales
con Licencia.

HOSPITALIDAD

La FIFA ha designado a MATCH Hospitality AG como titular de los derechos exclusivo a nivel mundial para el
Programa de Hospitalidad de la FIFA para la Copa FIFA Confederaciones™ Rusia 2017 y el Evento. Se trata de
la Unica empresa a la que se le permite ofrecer paquetes de hospitalidad exclusivos a nivel mundial a través de
sus agentes de venta autorizados.
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Se pueden consultar mas detalles sobre los distintos Titulares de los Derechos de la FIFA en www.FIFA.com.

5 — COMO BENEFICIARSE DEL EVENTO SIN CREAR UNA
ASOCIACION NO AUTORIZADA

La experiencia con torneos anteriores de la Copa Mundial de la FIFA™ ha demostrado que existen muchas
maneras para que las empresas se beneficien del Evento sin utilizar las Marcas Oficiales o establecer una
asociacion comercial con el Evento.

Muchas empresas realizan actividades con el fin de celebrar el Evento y de aprovechar las oportunidades
comerciales que surjan en relacion con el Evento. Dicha asociacion comercial puede establecerse cuando una
empresa hace que parezca que existe una relacion con el Evento, ya sea mediante el uso de las Marcas Oficiales,
el patrocinio o cualquier otra asociacion.

Las empresas que no sean afiliados comerciales no podrén realizar acciones publicitarias que puedan dar lugar
a una asociacion comercial indebida con el Evento y/o la FIFA.

La FIFA anima al pablico a participar prestando apoyo o celebrando el evento teniendo en cuenta la siguiente
informacion:

» Cualquier imagen genérica de fatbol o de un pais empleada sin ninguna propiedad intelectual de la FIFA
permite al publico apoyar a sus equipos sin crear ninguna asociacion no autorizada con el Evento y/o la
FIFA.

» Cualquier utilizacion de la propiedad intelectual de la FIFA sin autorizacion previa por escrito de la
FIFA podra crear una asociacion no autorizada con el Evento y/o la FIFA.

Le animamos a solicitar asesoramiento juridico independiente para garantizar que cualquier accion promocional
gue tenga programada no contravenga la propiedad intelectual de la FIFA y/o cualquier otro derecho comercial.
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6 - MARCAS OFICIALES

La FIFA ha desarrollado una serie de logotipos, palabras, titulos, simbolos y otros activos/marcas/identificadores
que se utilizan en relacion con el Evento («las Marcas Oficiales»). Las Marcas Oficiales estan protegidas en
Rusiay en el resto del mundo por derechos de autor, marcas registradas y/u otras formas de propiedad intelectual
y leyes tales como las de competencia desleal o de usurpacion de denominacién. Dichas leyes protegen a la
FIFA contra el uso sin autorizacion tanto de reproducciones idénticas como de variaciones y modificaciones
similares a las Marcas Oficiales hasta el punto de crear confusion con estas.

El uso de las Marcas Oficiales solo se permite con el permiso de los Titulares de los Derechos de la FIFA. Sino
es un Titular de los Derechos de la FIFA y le gustaria solicitar el uso de cualquiera de las Marcas Oficiales o la
Mascota Oficial para el evento, rogamos visite el siguiente enlace:
https://www.fifadigitalarchive.com/welcome/markrequest/.

La siguiente lista no es la lista completa de las Marcas Oficiales de la FIFA en relacion con el Evento. Para
obtener una lista completa de las marcas registradas de la FIFA en un pais determinado, asi como de los bienes
y servicios especificos para los cuales estan protegidas, rogamos consulte con un abogado local especializado
en propiedad intelectual o con el organismo de propiedad intelectual correspondiente.

Emblemas Oficiales

CONFEDERATIONS CUP  FIFAWORLD CUP
RUSSIA 2017 RUSSIA 2018

Trofeos Oficiales

Logotipo Corporativo de la FIFA

Mascota Oficial

Zabivaka™

10



Marcas denominativas

2018 FIFA World Cup Russia™
FIFA World Cup™

FIFA™

World Cup™

YemnnoHata mupa no pytdony FIFA™
Um 2018 ™

COPA 2018™

COPA MUNDIAL 2018™
COUPE DU MONDE 2018™
MUNDIAL 2018™

MONDIALI 2018™

RUSIA 2018™

RUSSIA 2018™

Poccua 2018™

WK 2018™

WM 2018™

Zabivaka™

3ABMBAKA™

La ciudad anfitriona + el afio™ (e.g. Moscu 2018™)

KYBOK KOHOEOEPALIMA ™
FIFA Confederations Cup™

Tipografia Oficial
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Se ha creado y desarrollado especificamente una Tipografia Oficial para el Evento. Se llama DUSHA y esta
protegida por derechos de autor y disefio.

abcdefghijklmonpqrstuvwxyz

ABCDEFGHURLMONPQRSTUVWXYZ

1234567890 $%&(

ABBIOESR3IUARIIMHON
PCTYOXUYILULWDDbIbO2KO Y abBroeskauarnmHyon
PCTYPXUUW WL DBDLILIIOAE

Péster Oficial

Un artista ruso creard un Pdster Oficial para el Evento.

Pésters Oficiales de las sedes

11
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2073 1A WORLD CUF RUSSIA Y 01 FlEA WORLD CUP RUSS A
RALININGRAD " RAZAN

HOST CITY

2018 FIFA WORLD CURRUSSIA™ 2015 FIFA WORLD CLP RUSSIA™
RC ( SAINT PETERSBURG
Rosro‘)-on-nom HOSTCITY

JY NOVGOROD
x HOST CITY

Sat

€D DO ST
= a0 —
- -

2016 FIFA WORLD CUP RUSSIA™

SAMARA SARANSR
I HOSTCITY /
y y 4

Imagen Oficial
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La Imagen Oficial incluye un volumen de mas de 100 elementos separados agrupados en varias composiciones
(composiciones relacionadas con Rusia, y composiciones relacionadas con las sedes).

Cada elemento individual de la Imagen Oficial esta protegido por separado y conjuntamente por copyright y
disefo.

Los siguientes sirven como ejemplos de las composiciones mencionadas anteriormente:
» Composicion rusa genérica

Con elementos relacionados con Rusia ademas de los elementos relacionados con eventos, como el “Magic
Ball”.

e Composicion de la sedes

Con elementos relacionados con las sedes ademas de los elementos relacionados con eventos, como el
“Magic Ball”.

13
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* Lacapa de fondo

Representando los diversos elementos que, juntos, constituyen la Imagen Oficial.

Logotipos Oficiales del Fan Fest

Cada una de las sedes de la Copa FIFA Confederaciones™ Rusia 2017 y el Evento organizaran una FIFA Fan
Fest individual.

Balén Oficial

Adidas ha desarrollado el “KRASAVA” como el Balén Oficial para la Copa FIFA Confederaciones™ Rusia 2017.

Adidas desarrolla el Balon Oficial de manera anticipada al Evento.

14
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( —BJEMPLOS DE USO

Este apartado tiene la intencidn de asistir a terceros con el fin de evitar cualquier asociacion no autorizada con
el torneo. No es posible ilustrar cada posible supuesto de uso aceptable comparado con asociaciones no
autorizadas, ni comentar las diferentes sanciones legales que se pueden aplicar en cada pais.

En estos ejemplos, las referencias a las Marcas Oficiales incluyen variaciones similares de las Marcas Oficiales
gue se describen en el apartado 6 anterior.

Las descripciones de uso de las Marcas Oficiales cubren todas las formas de soportes impresos y digitales,
incluidos, entre otros, publicaciones impresas, television, sitios web, redes moviles, apps y redes sociales.

Recuerde: estos ejemplos se proporcionan Gnicamente a modo orientativo.

Estas directrices no deberan ser utilizadas por empresas que pretendan deliberadamente aprovechar los
derechos de comercializacién de la FIFA como una herramienta para evitar a conciencia responsabilidades
legales. Los siguientes supuestos son artificialmente simplistas para prestar asistencia practica a las empresas
gue tengan la intencion legitima de evitar ser asociadas injustamente con el Evento. La experiencia pasada ha
demostrado que las empresas que tratan de usar estas directrices como defensa en relacion con un acto de
asociacion desleal o infraccion no tienen éxito. La FIFA confia en que usted cooperara con ella y respetara sus
peticiones y derechos. Por este motivo, todos los derechos de la FIFA estan explicitamente reservados.

Las presentes Directrices Publicas se refieren Gnicamente a los derechos propiedad de la FIFA y no contienen
ni indican ninguna declaracién con respecto a derechos propiedad de terceros, como por ejemplo jugadores,
clubes, asociaciones de miembros, confederaciones, afiliados comerciales de la FIFA u otras entidades,
organizaciones y/o individuos.

15



P
o>
5 :

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018
MEDIOS IMPRESOS (PERIODICOS, REVISTAS Y PUBLICAC IONES, ETC.)

Uso con fines editoriales:

El uso de las Marcas Oficiales en cualquier editorial legitima, como por ejemplo en contenidos que informen
especificamente sobre el Evento, no supone la creacion de una asociacion no autorizada. Sin embargo,
las Marcas Oficiales no podran usarse como parte integrante del disefio de una publicacion, como
elementos de la marca de una publicacion o por separado (incluido, en particular, el uso repetitivo de las

Marcas Oficiales en la esquina de una edicion especial).

v

-_-_-_-_-—|_
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Uso con fines comerciales:

Las Marcas Oficiales no podran usarse junto con o en proximidad de un logotipo de empresa o0 una
referencia comercial como, por ejemplo, «Ofrecido por...», «Presentado por...» 0 «Patrocinado por...», etc.

16



0>

@

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018
CALENDARIO DE PARTIDOS

Uso con fines editoriales:

El uso o reproduccion editorial, sin fines comerciales, del calendario oficial de partidos de la FIFA no supone
la creacion de una asociacion no autorizada y esta permitido. Sin embargo, se debera prestar atencion a
evitar utilizar el calendario de partidos junto con o en proximidad de un logotipo o referencia comercial de

una entidad que no sea un Titular de Derechos de la FIFA, como, por ejemplo, «Ofrecido por...»,
«Presentado por...» 0 «Patrocinado por...», etc.

A

t Z
&
- \;

Uso con fines comerciales:

No esta permitido el uso con fines comerciales del calendario de partidos junto con o en proximidad de un

logotipo de empresa o una referencia comercial como, por ejemplo, «Ofrecido por...», «Presentado por...»
0 «Patrocinado por...», etc.

i

Recuerde: El calendario de partidos del Evento esta protegido por derechos de autor y otros derechos de
propiedad intelectual en muchos paises de todo el mundo. Las empresas de medios de comunicacion
tienen permitida la publicacion del calendario de partidos por separado o como parte de una publicacion
para informar al publico sobre el Evento; sin embargo, deben asegurarse de que el calendario de partidos

no se publique con ninguna marca comercial no autorizada de terceros incluida, de cerca o en relacion con
el calendario de partidos.

CONTENIDO ANIMADO

17
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No se permite el uso de las Marcas Oficiales de manera animada, a no ser que sea realizado por la FIFA
o por los Titulares de los Derechos de la FIFA.

ANUNCIOS COMERCIALES

El uso de las Marcas Oficiales para anuncios comerciales en el periodo previo al Evento o durante este
puede considerarse como la creacion de una asociacion no autorizada:

&

SAMPLE
LTD

PROMOCIONES DE ENTRADAS

No se autorizan ni permiten las promociones de entradas, incluidas las subastas en linea y los concursos
promocionales, a no ser que sean realizadas por la FIFA o por los Titulares de los Derechos de la FIFA:

x WIN TICKETS

B !
A WORLD cup pussys 2018

CONCURSOS/JUEGOS/LOTERIAS:

No se permiten los concursos, juegos o loterias utilizando cualquiera de las Marcas Oficiales:
18
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PLAY & WIN

©g

O

SAMPLE
Lo

RELOJES/CONTADORES DE CUENTA ATRAS

Cualquier herramienta con marca comercial creada para realizar la cuenta atras hasta un evento oficial o
la fecha relacionada con el Evento se considerard como la creacion de una asociacién no autorizada. Esto
incluye, entre otras, las herramientas de cuenta atras estaticas, animadas, fisicas o en linea:

&3

RUSSIA 2018

SR -

(rtirtit
(R

DAYS

O

SAMPLE
LTD

+
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H. DECORACION EN ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES (REST AURANTES, BARES Y TIENDAS
MINORISTAS, ETC.)

62

i) Las decoraciones de futbol o relacionadas con el pais en establecimientos comerciales no se
consideran como la creacién de una asociacioén no autorizada:

i) No se permite el uso de las Marcas Oficiales en las decoraciones dentro de los establecimientos
comerciales, a no ser que formen parte de las promociones y publicidad aprobadas en
establecimientos comerciales por uno de los Titulares de Derechos de la FIFA o por medio de estos:

;zu';s:I—A 2018

l. MENSAJES SOCIALES O POLITICOS

20
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62

Cualquier publicidad en relacion con temas o problemas actuales tales como la religion, la politica o
situaciones sociales deberan evitar crear cualquier asociacién no autorizada mediante el uso de Marcas
Oficiales:

J.  DENOMINACIONES COMERCIALES

No se permite el uso de las Marcas Oficiales como parte de ninguna denominacién comercial en ningun
contexto sin la autorizacion de la FIFA o de alguno de los Titulares de Derechos de la FIFA:

<3

WHERE TO STAY
IN RUSSIA?

HOTEL
GUIDE LTD

HOTEL
GUIDE LTD

21



L)

~

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018

K. MERCHANDISING

i) Los articulos con términos generales de futbol o relacionados con Rusia o banderas nacionales no
vulneraran los derechos de la FIFA:

ii) La inclusion de las Marcas Oficiales o de cualquier elemento de estas en cualquier articulo de
merchandising constituird una vulneracion de los derechos de la FIFA y se desaconseja
encarecidamente:

FIFAWORLD Cup

RUSSIA 2018

22
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SOPORTES DIGITALES (SITIOS WEB, SITIOS MOVILES Y APLICACIONES)

Uso con fines editoriales

Cualquier uso legitimo con fines editoriales como, por ejemplo, en contenidos que informen
especificamente sobre el Evento, no se considerara como la creacién de una asociacién no autorizada.
Sin embargo, las Marcas Oficiales no podran usarse como parte integrante del disefio de la publicacion,
como elementos de la marca de una publicacién o por separado, en una posicioén estatica 0 de manera
recurrente en un sitio web (incluido, en particular, el uso repetitivo de las Marcas Oficiales en la esquina de
una edicion especial, 0 en cada pagina web sucesiva de una subseccidn especial de un sitio web).

Uso con fines comerciales

Las Marcas Oficiales no podran usarse junto con o en proximidad de un logotipo de empresa o0 una
referencia comercial como, por ejemplo, «Ofrecido por...», 0 «Patrocinado por...», etc.:

x wwwsamplalic.com

O

SANPLE LTD

? 28 FIEA WORLD CUPT™

remonr
BT SO

i) Nombres de dominio/URLSs:

En general, las Marcas Oficiales no se pueden incorporar en nombres de dominio (0 en una
identificacion de URL que se anteponga al nombre de dominio) para sitios web con contenido
comercial:

’ ‘ wwwi.worldoup. travelcompany.com

SAMPLE
LTD

www.worldcup.travelcompany.com

23
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i) Hipervinculos:

Las Marcas Oficiales no se pueden usar como hipervinculos o accesos directos en Internet (para el
uso del hipervinculo www.FIFA.com, véase el apartado 6 anterior):

x vww.sampleltd.com/russiaZ018

SAMPLE
LTD

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018

i)  Blogs:

El uso de las Marcas Oficiales en blogs que informen sobre el Evento o lo comenten sin ningin
contenido comercial o publicitario no se considera como la creacion de una asociacion no autorizada.

SAMPLE LT

A A

24
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Servicios moviles y por Internet y aplicaciones (apps):

No se permite el uso de ninguna Marca Oficial o difundir contenidos con fines comerciales en ninguin
servicio movil o por Internet o aplicaciones, tales como comunicaciones, contenidos, juegos, alertas
0 servicios de notificaciones o aplicaciones. Los titulos de los eventos pueden estar permitidos bajo
la legislacion local para un uso descriptivo, siempre que dicho uso no cree el riesgo de confusién en
el sentido de que el servicio esté de algun modo vinculado al Evento o la FIFA. Los nombres o titulos
de cualquier servicio o aplicacion de este tipo no deberan incluir ninguna de las Marcas Oficiales de
algun modo que sugiera cualquier aprobacion por parte de la FIFA:

<3

2018 FIFA WORLD CUP
RUSSIA™

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018

Aspecto y estilo de un sitio web:

Las Marcas Oficiales no pueden usarse como parte de una estructura o disefio global de un sitio web
(incluido el disefio del fondo o el fondo de pantalla) o como un elemento principal de una pagina web
introductoria de transicion de un sitio web, si crea la impresién de una asociacién con el Evento o la
FIFA:

O

SAMPLE
LTD

DOWNLOAD

WALLPAPER
NOW!

25



P
o>
5 :

FIFAWORLD CUP

RUSSIA 2018
vi)  Medios sociales:
1 Publicar imagenes de las Marcas Oficiales
Las Marcas Oficiales no pueden usarse bajo ningln concepto para paginas con trasfondo

comercial, a menos que dicho uso sea llevado a cabo por los Titulares de los Derechos de la
FIFA:

g MY PADFILE 1:) 0

RSIA PO

€P Retuitear o compartir contenidos oficiales

0 No esta permitido que una empresa retuitee o comparta contenidos oficiales con fines
lucrativos, a no ser que la empresa que retuitee los contenidos sea un Titular de Derechos
de la FIFA.

0 Esta permitido que los seguidores retuiteen o compa rtan contenidos oficiales de la

FIFA, los Titulares de los Derechos de la FIFA o cu entas oficiales de la FIFA sin
ningun beneficio comercial.
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VISIONADOS PUBLICOS DE PARTIDOS

Los exhibidores autorizados de visionados publicos de partidos deberdn cumplir las normas de la FIFA para
eventos de visionado publico (emitidas por FIFA TV y publicadas en FIFA.com a su debido tiempo). Todos
los eventos comerciales de visionado publico de partidos estan sujetos a una licencia expedida por la FIFA
0 sus licenciatarios de derechos de medios de comunicacion.

Cualquier exhibicion publica que muestre imagenes en movimiento de los partidos del Evento debera evitar
el uso de cualquier Marca Oficial o patrocinio publicitario que pueda crear una asociacion no autorizada
entre la FIFA y/o el Evento y terceros que no sean los Titulares de los Derechos de la FIFA. FIFA TV es
responsable de la gestion de los derechos de visionado publico de los eventos de la FIFA, incluida la
expedicién de licencias de dichos eventos.

&

| .= PUBLIC VIEWING
PP CITY NAME

VISITANTES

Las sefiales informativas con marcas de empresas no Titulares de los Derechos de la FIFA (es decir,
banderolas o similares) dispuestas con el fin de orientar a los visitantes, o los articulos con la marca de
dicho tercero que se entreguen a los visitantes, se consideran como la creacién de una asociacion no
autorizada y no estan permitidos:

&<
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8 — INFORMACION A LOS MEDIOS DE COMUNICACION

La FIFA esta encantada de acoger a los medios informativos que ofrezcan una cobertura editorial del Evento y
comprende que deseen usar las Marcas Oficiales en relacion con su cobertura editorial. Por consiguiente, la
FIFA suministra imagenes digitales de alta calidad de las Marcas Oficiales a los medios informativos de manera
gratuita para que las usen en su cobertura editorial.

Los medios informativos pueden utilizar las Marcas Oficiales con fines editoriales e informativos legitimos y no
comerciales, siempre que dicho uso no cree una asociacion indebida entre el torneo y cualquier entidad distinta
a los Titulares de los Derechos de la FIFA.

A continuacion se presentan algunas directrices generales para los medios informativos sobre cémo usar las
Marcas Oficiales de manera coherente con las libertades legales, pero respetando el programa comercial de la
FIFA y los derechos de los Titulares de los Derechos de la FIFA. Ningun elemento del presente documento
pretende controlar o restringir de ningiin modo el contenido de las noticias y publicaciones editoriales sobre el
Evento realizadas por los medios informativos. Las descripciones de uso de las Marcas Oficiales cubren todas
las formas de medios de comunicacion —impresos y digitales—, incluidos, entre otros, television, soporte web y
red movil.

Archivo digital de la FIFA

Los medios informativos pueden solicitar las Marcas Oficiales cumplimentando el formulario de solicitud para los
medios de comunicacion disponible en el sitio web www.FIFAdigitalarchive.com. Las Marcas Oficiales deberan
usarse de conformidad con las directrices gréficas de la FIFA, que la FIFA le facilitard junto con sus archivos
digitales de alta calidad con la reproduccién de material grafico solicitada.

CONDICIONES DE USO DE LAS MARCAS

Los medios informativos pueden usar las Marcas Oficiales en la cobertura editorial del Evento de conformidad
con los siguientes principios.

Uso con fines editoriales

Las Marcas Oficiales pueden usarse con el fin de identificar o ilustrar articulos sobre el Evento o que cubran las
noticias relativas al mismo. Sin embargo, las Marcas Oficiales deberan usarse como parte integrante del disefio
de una publicacién o como elementos de la marca de una publicacion.

Uso sin fines promocionales / publicitarios

Las Marcas Oficiales no pueden usarse con ningun fin publicitario o promocional, inclusive en ningln producto
para fines comerciales, por ejemplo, en ningln concurso, loteria u otro tipo de concurso.

Uso del calendario de partidos

Véase el parrafo B del apartado 7 anterior.

Uso en portadas
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Las Marcas Oficiales pueden usarse en las portadas de periddicos para ilustrar articulos editoriales tal como se
ha indicado anteriormente. Se debe prestar especial atencion cuando las Marcas Oficiales se usan en las
portadas de revistas impresas o ediciones especiales de publicaciones impresas, dado que la aparicion de las
Marcas Oficiales en el contenido y titulo de dichos productos sera probablemente percibida por los consumidores
como una indicacién de que la publicacion impresa cuenta con la licencia de la FIFA.

Uso de entradas de partidos

El uso de entradas de partidos para cualquier tipo de competicion, sorteo 0 promocion estd expresamente
prohibido a menos que esté organizado por un Patrocinador de la FIFA y/o organizado con el permiso especifico
por escrito de la FIFA.

Ausencia de asociacion

Las Marcas Oficiales no deben aparecer en ningin modo que sugiera la existencia de una asociacién entre la
FIFA o el Evento por una parte y el usuario, su denominacién comercial, logotipo u otras marcas, o los bienes y
servicios del usuario, por otra parte.

Ausencia de asociacién con terceros

Los medios informativos no deberan autorizar a ningun tercero el uso o asociacion por su parte con las Marcas
Oficiales y no deberan usar las Marcas Oficiales de ningiin modo que permita a cualquier tercero obtener una
asociacion no autorizada con el Evento. Las Marcas Oficiales deberan estar claramente separadas de los
anuncios de terceros para evitar cualquier confusion. Se debera tener sumo cuidado con las publicaciones o
secciones de publicaciones patrocinadas por terceros, puesto que el riesgo de asociacion errénea con terceros
es alto.
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9 — INFORMACION DE CONTACTO Y QUE PUEDE HACER
PARA PARTICIPAR

En general, existen muchas maneras para una organizacion, institucion, entidad o persona de beneficiarse de
una participacion en el Evento sin usar las Marcas Oficiales o establecer una asociacion comercial con este, por
ejemplo:

. Prestando distintos servicios:

construccién de estadios

eventos y actividades organizados por la FIFA y/o el COL
catering y concesionario de comida y bebida

gestion de la limpieza y residuos

seguridad privada

proveedor de mobiliario

O O0OO0OO0OO0Oo

. Pdongase en contacto con los Titulares de los Derechos de la FIFA para conocer todas las posibilidades de
participar en una copromocion con estos.

. Apoyando el futbol local en su pais poniéndose en contacto con la asociacion nacional de futbol para saber
cdmo participar.

Visite www.FIFA.com para saber mas.

Patrocinio
Si le interesa convertirse en Titular de Derechos/Patrocinador del Evento, escriba a sales@fifa.orqg.
Licencias

Si esta interesado en oportunidades de licencia, escriba a retail-licensing@fifa.org para saber mas.

Visionados publicos de partidos

Para mas informacion sobre las normas y sobre como solicitar una licencia de visionado publico de partidos para
el proximo Evento de la FIFA, consulte la pagina www.FIFA.com.

Solicitud de uso de marcas

Para solicitar el uso de cualquiera de las Marcas Oficiales, escriba a markrequest@fifa.org.

Ventas / Promociones No Autorizadas

Acogemos con beneplacito la notificacion de cualquier venta / promocion no autorizada de entradas, incluso si
usted cree que ha comprado billetes potencialmente falsos, por un correo electrénico a
ticketenforcement@fifa.org.

Uso no autorizado de la propiedad intelectual de la FIFA

Agradecemos cualquier informacion sobre cualquier uso no autorizado de la propiedad intelectual de la FIFA.
Puede comunicarnos dicha informacion por correo electronico a la direccion brandprotection@fifa.org.

30



